
Регистраций: 36 (компаний – 29), в т.ч.: 

- 38,9% новых слушателей 

- 18 топ-менеджеров 

- 13 постоянных (4+) слушателей программы 

- 4 с вопросами и обратной связью
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02Зачем российским компаниям продвижение

на рынке СНГ? 

• Масштабирование бизнеса

• Рост розничной торговли, в т.ч. интернет-торговли

• Урбанизация
• Выгодные условия работы

• Рост спроса на продукцию и услуги российских

компаний



Казахстан

03Российские компании на рынке СНГ 

Беларусь Узбекистан Азербайджан



04Особенности рекламной коммуникации

Беларусь

• Государственные языки: белорусский и русский

• Более 70% населения используют в коммуникациях русский язык

• 39% населения относятся положительно к рекламе на белорусском языке, половина

— нейтрально и 9% испытывают негатив

Казахстан

• Русский язык официально употребляется в государственных организациях и органах местного

самоуправления наравне с казахским

• Русский язык активно используется в деловом, правительственном и межэтническом общении

• Русский язык понимает большинство казахстанцев: больше 55% интернет-пользователей

общаются в соцсетях и просматривают сайты на русском

• Растет количество аудитории, выбирающей казахский язык, особенно среди молодежи

• Основная религия — мусульманство



05Особенности рекламной коммуникации

Азербайджан

• Основным языком рекламы в Азербайджане является азербайджанский. Однако для привлечения

международной аудитории могут использоваться также английский и русский языки 

• В Баку русский язык активно используется в повседневной жизни практически везде, многие

госструктуры, крупные компании, онлайн-медиа имеют русскую версию своих сайтов

• Стоит учитывать культурные особенности: важная роль традиций и обычаев, уважение к старшим,

семейные ценности и другие

Узбекистан

• Разговорным русским языком в Узбекистане владеет от 50% до 80% населения

• Жители Узбекистана предпочитают получать информацию на родном языке: 44%

просматривают сайты только на узбекском, в социальных сетях его использует почти 48%.

На обоих языках — узбекском и русском — потребляет информацию более 16% аудитории

• Значительная часть официальных документов, отчётов и т. п. издаются или дублируются

на русском языке

• В рекламной коммуникации эксперты рекомендуют использовать два языка, включая русский 



06Сайт: языковая версия 

• особенности страны

• особенности целевой аудитории

<link rel="alternate" href="site.com/contacts/" hreflang="ru-by" />

Страна Языковая версия

Беларусь

Казахстан

Узбекистан

Азербайджан

Основная версия — на русском языке

Достаточно версии на русском языке

2 версии: на узбекском и русском

Основная версия — на азербайджанском языке

При выборе языка учитываем

Пример использования

Директива hreflang

• link rel="alternate" означает, что ссылка в этом теге является альтернативной версией данной страницы

• href="https://example.com" указывает ссылку на альтернативную страницу

• hreflang="en-us" обозначает язык (английский) и код страны (США) — добавление страны является

необязательным



- Домен ассоциируется с одной страной. В случае

продвижения в нескольких регионах СНГ нужны

локальные домены в каждом из них

- Достигнутые результаты в SEO-продвижении в одном

регионе не оказывают положительного влияния на

результаты в другом регионе

- Необходимость размещения локальных доменов на

отдельном хостинге (например, домены зоны .kz

должны быть размещены на хостинге Казахстана)

Удобство технической реализации: в разных странах

свои требования к предоставлению информации,

хостингу и т. п. В этом случае локальные версии

представляют собой самостоятельные сайты,

реализованные на разных движках, расположенные

на разных серверах

Возможности для эффективного SEO в конкретном

регионе СНГ: регион сайта определяется однозначно

Доверие аудитории конкретного региона СНГ

Отсутствие прямых ассоциаций с РФ

+ 

+ 

+ 

+ 

07Выбор домена 

Локальные доменные зоны 

(.BY, .КZ)

Разные подпапки под регионы 

(.ru/by/, .ru/kz/ или .com/by/, .com/kz/)

- Если сайты расположены на одном движке, то в

случае наличия специфических требований только

для одной версии их трудно реализовать

- Все локальные версии размещены на

одном сервере

- Отсутствие четкой связи с конкретным регионом СНГ с

точки зрения поисковых систем

Все локальные версии могут существовать в

рамках одного сайта

Простота реализации

Оптимизация затрат на сопровождение

локальных версий

В случае домена .com – отсутствие ограничений для

эффективного SEO-продвижения и отсутствие прямых

ассоциаций с РФ

Оптимизация затрат на SEO

+ 

+ 

+ 

+ 

Использование субдоменов 

(by.site.ru, kz.site.ru или by.site.com, kz.site.com)

- Достигнутые результаты в SEO-продвижении в одном

регионе не оказывают положительного влияния на

результаты в другом регионе

- Отсутствие четкой связи с конкретным регионом СНГ с

точки зрения поисковых

Простота реализации — не нужен отдельный домен

для каждой локальной версии

Возможность размещения локальных версий на

разных серверах (в случае реализации на разных

движках)

В случае домена .com – отсутствие ограничений для

эффективного SEO-продвижения и отсутствие

прямых ассоциаций с РФ

+ 

+ 

+ 



08Выбор хостинга

Вариант реализации Кому подойдет / кому необходим

Российский хостинг

Локальный хостинг

• Российским компаниям (юр.лицам), предоставляющим услуги

пользователям стран СНГ

• При отсутствии ограничений в законодательстве

• Если домен в зоне .kz, то сайт должен быть размещен на хостинге

Казастана

• Если коммерческий сайт представляет продукты/услуги компании,

зарегистрированной в Республике Беларусь, то он должен быть

расположен на белорусском сервере

• Если в каждом регионе — обособленные подразделения с собственными

службами маркетинга, подрядчиками и пр.



09Особенности поискового продвижения в СНГ 

Беларусь Казахстан Узбекистан Азербайджан

Яндекс

Google

30%

70%

20%

80%

20%

80%

10%

90%

Основная поисковая система — Google.

Для успешного продвижения для важны:

• внутренняя оптимизация и технические факторы

• контент

• EEAT-факторы

• сниппеты

• внешние ссылки



10SEO: технические факторы и внутренняя

оптимизация 

• Скорость работы сайта / показатели Core Web Vitals

• Адаптация для мобильных устройств

• Корректность откликов сервера

• Актуальные служебные файлы



11SEO: Контент

• Размер имеет значение

• Метрики качества текста: уникальность, тошнота

• «Свежесть» и актуальность 

• Оптимизация под низкочастотные

геозависимые запросы

• Локальная оптимизация: название региона, контактов,

цен в местной валюте



12SEO: EEAT-факторы 

• отзывы клиентов

• рейтинг компании 

• членство сотрудников

в профессиональных сообществах

• различные награды и сертификаты

• медиатека компании

!!! EEAT-факторы важны не только в тематике YMYL

На что обратить внимание:



13SEO: Сниппеты

• работайте над содержанием title и description

• используйте микроразметку и структурированные данные 

Используйте все возможности для улучшения

представления сайта в результатах поисковой выдачи:



14SEO: Внешние факторы

• Для эффективного поискового продвижения необходимы внешние ссылки

• Работайте с локальными справочниками, каталогами, агрегаторами

• PR-продвижение: не только повышение узнаваемости бренда, но и получение

качественных внешних ссылок



15Google Мой Бизнес

• в Google Maps – при поиске по адресу

• в результатах поиска Google – при введении тематических

или брендовых запросов

Карточка компании отображается:

Советы по заполнению карточки:

1. Максимально полно заполняйте информацию о компании

2. Не забывайте про оптимизацию

3. Работайте над рейтингом организации



16Яндекс Бизнес

• в результатах поисковой выдачи — в формате

обогащенного ответа

• в веб-версиях Яндекс Карт — при поиске по адресу,

названию, виду деятельности

• в мобильных приложениях Яндекс Карты, Яндекс

Навигатор, Яндекс Go — при поиске по адресу,

названию, виду деятельности

Карточка компании отображается:

1. Максимально подробно заполняйте информацию

2. Не забывайте про оптимизацию

3. Добавьте информацию о товарах и услугах

4. Работайте над рейтингом организации, поддерживайте

коммуникацию с пользователями

• следите за новыми отзывами, реагируйте на них

• стимулируйте пользователей оставлять положительные отзывы

• подключите форму заявки, чтобы получать обращения 

непосредственно с карточки 

Советы по заполнению карточки:

Рекламная подписка в Яндекс.Бизнес
Доступна для рекламодателей из Казахстана. 

Преимущества использования:

• выделение среди конкурентов

• получение дополнительных показов

• возможность добавления информации об акции, кнопки действия с

возможностью перехода на внешнюю площадку

• возможность использования для непрофессионалов

Рекламные объявления показываются: 

• в результатах поисковой выдачи Яндекса

• в Яндекс Картах, Яндекс Навигаторе, Яндекс GO

• на сайта РСЯ



17Контекстная реклама: Google Ads

• Google – основная поисковая система в странах СНГ.

Показ рекламных объявлений в результатах выдачи

обеспечит широкой охват сформированного спроса

• Объявления показываются не только в результатах

поисковой выдачи Google, но и Youtube, почте Gmail,

на партнерских сайтах

Почему стоит использовать

Что нужно учесть

1. Для юридических лиц из РФ отсутствует

возможность оплаты размещения в Google Ads

2. Отсутствие инструментов для точного

прогнозирования бюджетов/результатов

3. Важность корректной и полной настройки

веб-аналитики

4. Проверка аккаунта со стороны Google



18Контекстная реклама: Яндекс.Директ

• Широкая аудитория и возможности таргетинга

• Возможность размещения объявлений на локальных языках

• Простота использования

• Не только контекстная реклама, но и медийные форматы

Почему стоит использовать



19Социальные сети - популярность

• Instagram* — 3,4 млн пользователей

• Facebook* — 600 тыс. пользователей

• TikTok — 4,2 млн пользователей

• Вконтакте — 3 млн пользователей

• Telegram — 1,6 млн пользователей

Популярные площадки

Беларусь

• Instagram* — 12,1 млн пользователей

• Facebook* — 4,2 тыс. пользователей

• TikTok — 14,1 млн пользователей

• Вконтакте — 5 млн пользователей

• Telegram — 12,5 млн пользователей

Популярные площадки

Казахстан

• Instagram* — 9,4 млн пользователей

• Facebook* — 10,1 тыс. пользователей

• TikTok — 4,2 млн пользователей

• Вконтакте — 3 млн пользователей

• Telegram — 16 млн пользователей

Популярные площадки

Узбекистан

• Instagram* — 4 млн пользователей

• Facebook* — 1,6 тыс. пользователей

• TikTok — 6,1 млн пользователей

Популярные площадки

Азербайджан

* Организация Meta Platforms Inc. (соцсети Facebook,

Instagram) признана экстремистской, её деятельность

запрещена на территории России



20Реклама в TikTok Ads

• мобильные приложения, 

• информационные продукты,

• товары широкого спроса с невысоким

чеком 

Для каких направлений подходит:

TikTok — наиболее популярная площадка

• видореклама в ленте пользователей (In-Feed Ads)

• ролик до минуты на весь экран при входе (TopView)

• видеообъявления с формой заявки (видеообъявления с формой заявки)

• товарные объявления (Collection Ads и Shopping Ads в Live)

• продвижение собственных публикаций

• а также нативные размещения у блогеров, брендирование эффектов 

Доступные форматы:

Особенности проведения:

• С марта 2022 года TikTok не принимает платежи за рекламу с российских счетов и карт и не

показывает объявления российским пользователям

• Можно запускать рекламу с таргетингом на аудиторию за пределами России через

партнеров. Например, в eLama - оплата в долларах США, минимальный платеж 60$ 

• Для юридических лиц в СНГ запуск рекламы с таргетингом на Казахстан, Беларусь возможен

только через официальных партнеров

Минусы площадки:

• Ограниченные возможности геотаргетинга

• Реклама только в видеоформате

• Меньший выбор интересов для таргетинга по

сравнению с Instagram/Facebook



21Реклама в Instagram/Facebook*

• Подходит практически любому бизнесу

• Широкие возможности для таргетинга

• Различные форматы рекламных материалов

Преимущества

• С марта 2022 г. невозможно запустить

рекламу из РФ

• Создавать новые личные аккаунты и

рекламные аккаунты нельзя

Особенности

Как проводить

• Создать личный аккаунт в Facebook* 

• Создать страницу компании и наполнить ее базовым контентом

• Создать рекламный аккаунт в Facebook*, связанный со

страницей компании, и выбрать способы оплату

• Вести рекламные кампании можно из РФ, используя VPN, либо

привлечь местного подрядчика 

* Организация Meta Platforms Inc. (соцсети Facebook,

Instagram) признана экстремистской, её деятельность

запрещена на территории России



22Реклама в Telegram

• Для российских рекламодателей не доступен

таргетинг на СНГ, можно выбрать только РФ

• Высокий порог входа для создания

собственного рекламного кабинете в отдельной

стране (минимальный платеж 2 млн. €)

• Возможен таргетинг на русскоязычную

аудиторию в конкретных каналах.

Telegram Ads

• Можно выбрать конкретные каналы, где есть

целевая аудитория

• Можно выбрать каналы по геопризнаку (если в

названии указан регион)

Альтернативный вариант — работа

с биржами

Основные минусы

• Общая тематика каналов

• Количество каналов ограничено 
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