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Актуальность SEO
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Посещаемость поисковых систем*:

• Яндекс и Google возглавляют ТОП-10 рейтинга

интернет-ресурсов по посещаемости.

• Почти 100 млн человек ежемесячно

используют каждую из основных поисковых

систем.

• Почти 2 млрд визитов еженедельно

совершают пользователи.

• Трафик с мобильных устройств превалирует

над десктопом в Google в 3,9 раз, в Яндекс

более чем в 2 раза.

* По данным Mediascope и Яндекс.Радар

Практически любой бизнес может найти

свою аудиторию в поисковых системах.

Актуальность SEO



04

• Широкий охват потенциальных клиентов.

• Охват «горячего» спроса.

• Достижение наиболее приоритетных

целей (от заказов до роста узнаваемости).

• В Google органическая выдача —

единственный способ привлечения

внимания целевой аудитории.

Актуальность SEO

• Региональность.

• Персонализация.

• Низкий CTR (многие тематики).

• Высокая конкуренция.

• Нет гарантии результата. 

Плюсы Минусы
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Последние значимые 
изменения в Яндекс и Google



06Последние значимые изменения

Сентябрь 2023
Google завершил обновление системы 
определения полезного контента.

Октябрь 2023
Google завершил ключевое обновление 
алгоритма поиска (Core Update).

Google завершил апдейт алгоритма, 
направленного на борьбу со спамом.
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Октябрь 2023

Яндекс.Вордстат обновился — wordstat-
2.yandex.ru:

• Доступны статистические данные с 2018 года.

• Расширенная информация по запросам: 
регионы, города, доля от всех запросов, индекс 
интереса в %.

• Группировка по дням: данные обновляются 
за несколько дней.

• Выбор устройств поиска: планшеты, смартфоны, 
десктопы в любой комбинации.

• Топы запросов — самые популярные 
формулировки по теме за конкретный период.

• Возможность скачать данные (CSV таблицы).

https://wordstat-2.yandex.ru/
https://wordstat-2.yandex.ru/
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Август 2023
Яндекс обновил алгоритм, который определяет малополезный 
контент.
Основные признаки малополезного контента:

• На сайте используется поисковый спам: 
переоптимизация, SEO-ссылки и прочее.

• На сайте отсутствует оригинальный, ценный контент и не 
предоставляются какие-либо полезные услуги.

• Страницы сайта содержат чрезмерное количество 
рекламы, которая существенно затрудняет просмотр 
сайта.
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Кейс. Вывод сайта из-под фильтра
«Малополезный контент» в Яндекс

Проблема

25 сентября на сайт был 

наложен фильтр:

• Практически все запросы 

из ТОП-10 опустились 

на 30-50 позиций.

• Органический трафик с Яндекс

снизился более чем в 3 раза.

• В Яндекс.Вебмастер появилось

уведомление 

о фатальной ошибке, 

но без примеров страниц 

с малополезным контентом.

Что было сделано

1. Проанализирован контент сайта.

Закрыт от индексации в robots.txt

(только для Яндекса) раздел 

«Заболевания» (кроме страниц 

с переработанным и расширенным

контентом).

2. В службу поддержки Яндекс

направлена просьба прислать 

примеры малозначимых страниц.

3. Закрытые от индексации

страницы раздела удалены 

из поиска с помощью

соответствующего инструмента.

4. Нажата кнопка «Я все исправил».

Результаты

• С 7 октября был зафиксирован

рост трафика из Яндекс, 

восстановление и небольшой

рост позиций в ТОП-10.

• 12 октября в Яндекс.Вебмастер

пропало сообщение о фильтре,

он был официально снят.

• Вывод сайта из-под фильтра — 

2 недели.

• Позиции сайта по многим

целевым запросам улучшились.
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Основные факторы 
ранжирования
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Основные факторы ранжирования

Более 2000 факторов оказывают влияние

на положение сайта в выдаче поисковых

систем по целевым запросам.

Внутренние факторы

• Контент (тексты, фото, видео...).

• Структура и навигация.

• Robots.txt и sitemap.xml.

• Скорость загрузки.

• …..

Поведенческие факторы

• Показатель отказов.

• Среднее время на сайте.

• Число сеансов со

взаимодействием.

• Кликабельность сайта в выдаче ПС.

• …..

Внешние факторы

• Ссылки со сторонних ресурсов

(объем, качество ресурсов, виды

ссылок и т. п.).

• Упоминания бренда на сторонних

площадках.

Основные (но далеко не единственные) группы факторов, оказывающие влияние на ранжирование:  
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Контент:

• Полный ответ на запрос пользователя.

• Уникальность (относительно сторонних ресурсов 
и внутри сайта).

• Форматирование (заголовки, списки, выделения, 
изображения).

• Вхождение ключевых фраз (но избегаем переспама, 
чтобы не получить санкции со стороны поисковых 
систем).

Контент + искусственный интеллект

Применение нейросетей для типовых задач SEO:

• Подбор запросов для семантического ядра.

• Создание тем для контент-плана.

• Генерация текстов для типовых страниц: листингов 
и карточек товаров, отзывов.

• Генерация контента для основных разделов сайта 
и блоков с информацией (статей).

• Генерация метатегов и заголовков h1.

• Генерация изображений и т. д.

• Микроразметка.

• Метатеги (заполненность, уникальность, вхождение 
ключевых фраз, длина).

• Авторитетность (автор материала, отзывы, лицензии/
сертификаты, ссылки на авторитетные источники, 
рейтинг).

• Сводим к нулю активные ссылки на сторонние ресурсы 
(исключение – другие сайты компании).
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Внутренние факторы

Примеры ответа чат-ботами на вопрос «сравнить айфон 14 и 11 по характеристикам. Какой лучше?»

Источник YandexGPT GigaChat

GigaChat выдал ответ большего

объема, но более достоверные

характеристики — у YandexGPT.

https://wylsa.com/sravnenie-iphone-11-protiv-iphone-14/
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Внутренние факторы

EEAT-факторы определяют качество контента

с точки зрения Google.

E — experience (опыт)

E — expertise (экспертность)

A — authoritativeness (авторитетность)

T — trustworthiness (достоверность)

Первые 2 фактора показывают, что

контент основан на реальных знаниях, 

а автор является экспертом в данной

теме.

Контент от нейросетей не может

заменить экспертизу человека, особенно

в сложных YMYL-тематиках (медицина,

финансы, юриспруденция и т.д.)   

Experience   Expertise   Authoritativeness   Trustworthiness

E E A T
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Работа с бизнес-справочниками (каталогами 
организаций) и геосервисами, особенно поисковых 
систем Яндекс и Google.

 Пример  

Размещение статей, новостей на сторонних 
ресурсах со ссылками на сайт может быть 
воспринято как реклама.

https://msk.yp.ru/list/konsalting/
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Возможности Яндекс.Бизнес

• Заполнить описание, вид деятельности, график работы.
• Указать ссылки на сайт и соцсети.
• Указать контактные данные (+ присвоить регион в Яндекс).
• Добавить фото и видео.
• Отвечать на отзывы о компании.
• Разместить прайс-лист на товары и услуги.
• Публиковать новости.

Возможности Google Мой Бизнес

• Заполнить описание, вид деятельности, график работы.
• Добавить логотип и фото.
• Заполнить контактные данные.
• Указать ссылки на сайт и соцсети (кроме «Вконтакте»). 
• Указать способы оплаты, особенности компании.
• Отвечать на отзывы о компании.
• Общаться в чате с пользователями.
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Сервисы для анализа ссылок сайтов конкурентов

1. MEGAINDEX

Показывает внешние ссылки на сайт — 
уникальные, по доменам, IP, вид и длину 
анкоров, динамику роста ссылочной массы и т.д.

Тариф: бесплатный, требуется регистрация.

https://www.megaindex.ru/?tab=linkAnalyze&do=linkIn
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2.  TOOLS.PIXELPLUS

Показывает внешние и исходящие ссылки, вид 
анкоров, их индексацию, дату обнаружения и 
т.д.

Тариф: демо-версия 1 руб. на 30 дней, 
               затем платно от 950 руб. в месяц.

https://tools.pixelplus.ru/tools/links
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Поведенческие факторы

Рекомендации по улучшению поведенческих факторов: 

• Используйте по максимуму возможности микроразметки

(делает сниппет более привлекательным).

• Выполняйте рекомендации по внутренней оптимизации

сайта (качественный контент, метатеги, перелинковка).

• Улучшайте юзабилити и функционал сайта

(конверсионные блоки, формы связи, сервисы —

калькуляторы, квизы и т. д.).

• Анализируйте показатели по страницам сайта в динамике

и сравнении с другими страницами.

• Анализируйте сниппеты вашего сайта и конкурентов 

в выдаче по целевым запросам.

Не занимайтесь накруткой поведенческих

факторов. Это нарушает правила поисковых

систем и приводит к наложению санкций

минимум на 8 месяцев.

Примеры параметров:

• Время, проведенное пользователем на сайте.

• Число просмотренных страниц.

• Совершенные действия.

• Показатель отказов.

• CTR сайта в выдаче по целевым запросам.
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Кейс. Использование Clarity для анализа 
поведенческих факторов сайта.

Клиент: производитель мебели

Инструмент: Microsoft Clarity
Бесплатный аналитический продукт, который 
помогает анализировать поведение посетителей 
веб-ресурса — аналог Вебвизор от 
Яндекс.Метрики.

Ключевые отличия:

• Данные за большой промежуток времени: 
до 30 дней или произвольный период 
(у Яндекс.Метрики последние 2 недели).

• Готовые сборки по проблемным местам страниц.

• Агрегированная информация в тепловой карте и 
вебвизоре.

• Расширение, которое генерирует мгновенные 
тепловые карты для работающего сайта и 
позволяет просматривать записи недавних 
сеансов для любой страницы.

Обнаружены проблемы:

• Мелкие функциональные элементы на 
мобильной версии мешают совершению 
конверсии.

• Некликабельность изображений 
для увеличения приводит к уходу пользователя 
с сайта.

• Время пользователя на странице увеличилось 
в среднем на 20%.

• Число конверсий с мобильной версии 
увеличилось на 10%.

После устранения недостатков:
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Эффективность 
современного SEO
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SEO сегодня:

• Качественный контент.

• Качественная аналитика.

• Постоянные доработки сайта и 
эксперименты.

На эффективность влияют:

• Обновления алгоритмов поисковых систем.

• Скорость внедрения рекомендаций на сайте.

• Конкуренция в тематике, качество сайтов 
конкурентов.
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