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02 Фото как инструмент продаж и отражение бренда



03Фотосъемка производства для «Генериум»



04Портретная фотосъемка для «СТЭП ЛОДЖИК»



05Рекламная фотосъемка для «Исток-Пром»

Ключевые слова:

Личнаяистория; реальный потребитель; правда; 

естественность; концептуальность; настоящие 

эмоции; люди труда.

«Люди и судьбы»

Идея:

Фотосъемка реальных пользователей 

спецодежды. Никакой моды и современных 

тенденций — только простые и жизненные 

истории людей. Жизнь, работа, отдых — все 

настоящее. Совместными усилиями Заказчика и 

фото-

агентства, можно организовать съемку реальных 

клиентов компании «Исток-Пром». Подобные 

кадры не выйдут из моды. Они универсальны 

для любых носителей (сайт, рекламный щит, 

баннер, полиграфия, соц.сети и т.п.). 

Концепция:



06Качества продающей фотографии

Визуальный интерес / привлекательность

Ясность / понятность

Показательность

Детализация

Стиль и эстетика

Эмоциональный отклик

Объективность

Композиция

Пользовательский опыт

Целевое попадание



07Рекламная фотосъемка для Torvi



Не ясно идентифицирует продукт

Создает неправильное впечатление

о товаре или услуге

Не соответствует визуальной

концепции бренда

Не содержит важной информации

о продукте

Низкое качество съемки и

постобработки

ХОРОШО ПЛОХО

08Критерии «плохой» и «хорошей» фотографии

Ясно демонстрирует продукт или услугу

Показывает продукт с разных сторон

Вызывает эмоциональную реакцию

Соответствует общей эстетике бренда

Ориентирована на ЦА



09Примеры 



10Примеры «плохих» фотографий



11Абстрактные фотографии



направление, 

тон, 

контраст, 

цвет

фокус, 

композиция, 

освещение, 

цвет

РАБОТА С ОБЪЕКТАМИ

подготовка, 

коммуникация, 

позы, 

пропорции

РАБОТА С МОДЕЛЯМИ

РАБОТА С ОСВЕЩЕНИЕМ

12ТЗ на фотосъемку: 

композиция, освещение, модели, объекты

точки, 

линии,

баланс, 

цвет, 

пропорции

РАБОТА С КОМПОЗИЦИЕЙ



13Композиция 



14Освещение 



15Модели 



16Объекты



ФОТОГРАФ

17Фотограф vs. Фотоагентство

Бюджет

Удобство

Сроки

Экспертиза

Гибкость и конфиденциальность

Коммуникация

Опыт и квалификация

Масштаб проекта

График работы

Специализация

ФОТОАГЕНТСТВО
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Firefly от  Adobe 

ИИ и фотографии
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фотосъемке

stepin@techart.ru

Юрий Стёпин

Руководитель фотоагентства

khokhonina@techart.ru

Ирина Хохонина

Руководитель дизайн-бюро

https://t.me/techart_ru
https://research.techart.ru/
https://promo.techart.ru/
https://web.techart.ru/#/i-1
https://design.techart.ru/
http://photo.techart.ru/
http://hr.techart.ru/
http://techart.ru/
mailto:info@techart.ru
mailto:stepin@techart.ru
mailto:khokhonina@techart.ru

