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Широкий охват потенциальных клиентов1.1

Посещаемость поисковых систем:

Практически любой бизнес может найти 
свою аудиторию в поисковых системах.

� Яндекс и Google возглавляют ТОП 10 
рейтинга интернет-ресурсов по 
посещаемости.�

� Более 90 млн человек ежемесячно 
используют поисковые системы.�

� Более 1,5 млрд визитов еженедельно 
совершают пользователи.�

� Трафик с мобильных устройств 
превалирует над десктопом и в Яндекс,     
и в Google более чем в 2 раза.


* По данным Mediascope и Яндекс.Радар



Достижение наиболее приоритетных целей1.2

Основные:

Сопутствующие:

� Рост числа обращений.�

� Рост узнаваемости компании.�

� Рост лояльности пользователя к компании.

� Улучшение поисковых свойств сайта по множеству высоко-, средне- и низкочастотных запросов.�

� Рост числа переходов на сайт с поисковых систем по целевым запросам.�

� Повышение удобства взаимодействия пользователей с сайтом.�

� Постоянное развитие сайтов.

SEO может решать разные задачи бизнеса.

Основное — правильно выбрать стратегию продвижения.



Приостановка рекламной деятельности Google в России1.3

Органическая выдача — единственный способ привлечения внимания 
целевой аудитории в настоящее время.



Особенности 

современного SEO
Особенности 

современного SEO

Особенности 
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Региональность2.1

Привязка сайта к региону происходит:

Региональность сайта учитывается при отображении результатов поиска по геозависимым запросам. 
Регион присваивается на основании фактического адреса компании, указанного на сайте.


� автоматически, через Яндекс.Бизнес (Организации) или Вебмастер.Яндекс;�

� автоматически, через Google Мой Бизнес.


Добиться результатов при поисковом продвижении по геозависимым запросам 
возможно только по региону, присвоенному сайту.



Персонализация2.2

Если вы часто пользуетесь поиском, поисковые системы начинают учитывать ваши интересы,    
предлагая ответы, которые подходят именно вам.


Персональные ответы появляются как в списке результатов поиска, так и в подсказках.


Если вы видите сайт на 1 позиции, не факт, что пользователь с соседнего 
компьютера увидит этот же сайт.



Рандомизация в Яндекс2.3

Яндекс рандомизированным образом понижает или повышает позиции ряда (отобранных                                 
по специализированному алгоритму) документов в выдаче по запросам с целью получения 
дополнительной пользовательской информации.




Основная цель, которую преследует поисковая система — быстро получить от пользователей 
информацию «нравится» или нет им определенный документ в выдаче и, на основании данной 
информации, скорректировать его ранжирование.


Если сегодня ваш сайт в ТОП, завтра может опуститься на 4-5 пунктов и более.


Стабильность результатов никто гарантировать не может.


Запрос № 1

24.09.2022 21.09.2022 14.09.2022 09.09.2022 07.09.2022 04.09.2022 02.09.2022

Запрос № 2

Запрос № 3

Запрос № 4



Голосовой поиск2.4

Поисковые системы на протяжении последних 6 лет работают над алгоритмами на понимание 
и обработку настоящей человеческой речи.


Подсказки в строке поиска становятся все более детальными и их использует все больше пользователей.

Продвижение по высокочастотным запросам часто не дает желаемого результата.



Низкий CTR органической выдачи2.5

В Яндекс: рекламные объявления, сервисы Яндекса (Я.Маркет, Я.Дзен, Я.Картинки. Видео...), 
сайты агрегаторов и крупных информационных порталов.



В Google: блоки похожих запросов, сервисы Google (карты, картинки) и др.

1 позиция органической выдачи может быть по факту 6-10 ссылкой на странице.


При учете полноценного сниппета каждого ресурса, это может быть 2-3 экран прокрутки                        
у пользователя.




Долгое ожидание результатов2.6

Тем не менее, при всех «+» и «-», SEO в долгосрочной перспективе для многих сфер бизнеса 
остается эффективным источником привлечения целевых обращений и роста узнаваемости.

Как правило, от 6 месяцев и более. Все зависит от множества факторов:

� конкурентности тематики;�

� апдейтов поисковых систем;�

� качества ресурса и скорости внесения рекомендаций на сайт;�

� «истории» проекта;�

� ряда других параметров.



Этапы запуска 
SEO-продвижения
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SEO-продвижения

30



Этапы запуска SEO-продвижения

�� Проведение аудитов сайта

3. Внедрение рекомендаций

4. Регулярные работы по оптимизации

Технический аудит — анализ эффективности работы сайта или его отдельных частей 
с технической точки зрения. Проверяется в основном сайт на соответствие требованиям, 
предъявляемым поисковыми системами для осуществления последующего продвижения: служебные 
файлы, микроразметка, скорость загрузки, метатеги, другие параметры.  

Рекомендации, данные на предыдущем этапе внедряются на сайт.

Постоянная работа над улучшением положения сайта в выдаче поисковых систем.                                     
Работа со всеми группами факторов ранжирования.

Юзабилити-аудит — проверка сайта на удобство работы с ним пользователя. В ходе анализа выявляют      
и описывают проблемы в навигации, дизайне страниц и элементов, текстовом и визуальном контенте,           
а также функционале ресурса или проработке путей пользователей.

2. Настройка аналитики

Google Analytics, Яндекс.Метрика, вебмастера поисковых систем, системы коллтрекинга и другие.



Основные факторы, 
влияющие 
на ранжирование 
в Яндекс и Google

Основные факторы, 
влияющие 
на ранжирование 
в Яндекс и Google
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Более 2 000 факторов, влияющих на ранжирование у каждой 
поисковой системы.



Условно их можно разделить на внутренние, внешние, 
поведенческие и социальные.




Внутренние факторы4.1

Важно:

�� Контент

Контент лежит в основе определения соответствия страницы запросу пользователя. 
Это один из основных факторов ранжирования всех поисковых систем.

•	полный ответ на запрос пользователя;



•	уникальность (относительно сторонних ресурсов и внутри сайта);


•	форматирование (заголовки, списки, выделения, изображения);


•	вхождение ключевых фраз (избегаем переспама, чтобы не получить санкции со стороны ПС);


•	микроразметка;


•	метатеги title и description (заполненность, уникальность, вхождение ключевых фраз);


•	авторитетность (автор материала, отзывы, лицензии/сертификаты, ссылки на авторитетные источники, 
рейтинг материалов);



•	сводим к нулю активные ссылки на сторонние ресурсы (исключение – другие сайты компании).




Внутренние факторы4.1

Важно:

2. Структура сайта и навигация

Грамотная структура сайта и навигация помогают поисковым системам быстрее сканировать сайт, 
распределяют «вес» между страницами сайта и помогают пользователю перемещаться по сайту 
без проблем, достигая поставленной цели.

•	четкость;



•	понятное и полное меню;


•	наличие внутренней перелинковки (хлебные крошки, текстовые ссылки, дополнительные блоки и т.п.);



•	отсутствие битых ссылок.




Внутренние факторы4.1

Google PageSpeed Insights:

Рекомендации:

3. Скорость загрузки сайта

Особенно при показе на мобильных устройствах. 

•	First contentful paint (FCP) – время ожидания до первого взаимодействия с контентом.


•	Largest Contentful Paint (LCP) – время отрисовки самого крупного видимого объекта в области 
просмотра.

•	Используйте современные форматы изображений WebP и AVIF. Они обеспечивают более эффективное 
сжатие по сравнению с PNG или JPEG (но не поддерживаются некоторыми очень старыми версиями 
браузеров).



•	Для изображений задавайте атрибуты width и height.



•	Проверьте коды JavaScript и CSS. По возможности, удалите неиспользуемые / отложите загрузку / 
оптимизируйте имеющиеся для более быстрого старта отрисовки контента.



•	Задайте правила эффективного использования кеша для статических объектов.




Внутренние факторы4.1

Важно в robots.txt:

Важно в Sitemap.xml:

4. Служебные файлы robots.txt и sitemap.xml
Предназначены для корректной индексации страниц сайта. 

Проверить файлы на работоспособность, полноту и наличие ошибок можно, например, в 
вебмастерах поисковых систем.

•	Прописывайте для роботов всех поисковых систем.



•	Закрывайте от индексации динамические страны сайта (если он не целиком состоит из них).



•	Открывайте к индексации стили (.css) и скрипты (.js).



•	Указывайте местоположение файла sitemap.xml.


•	Указывайте все адреса страниц, которые должны быть проиндексированы.



•	Не добавляйте запрещенные к индексации страницы.



•	Следите за актуальным обновлением файла.




Внешние факторы4.2

Важно:

Внешние ссылки, ведущие на ваш сайт с других ресурсов, также являются фактором ранжирования.


Ссылки учитываются, если они открыты к индексации.

•	Покупка ссылок для продвижения нарушает правила поисковых систем  и приводит к 
наложению санкций – резкому понижению позиций сайта в выдаче поисковых систем.



Санкции не будут сняты до тех пор, пока ссылки не будут удалены – сложная и долгая процедура.



•	С 1.09.2022 согласно новому Закону о рекламе, любая покупная ссылка должна маркироваться.


Не рекомендуем использовать покупку ссылок для продвижения сайта.



Поведенческие факторы4.3

Примеры параметров:

Рекомендации:

Комплекс параметров, определяющих релевантность страницы поисковому запросу, основываясь 
на действиях пользователей на сайте и истории взаимодействия с поиском.

Не используйте накрутку поведенческих факторов. Это нарушает правила поисковых систем, 
приводит к наложению санкций минимум на 8 месяцев.

•	время, проведенное пользователем на сайте;



•	число просмотренных страниц;


•	совершенные действия;


•	показатель отказов;


•	кликабельность сайта в выдаче по целевым запросам.

•	Выполняйте рекомендации по внутренней оптимизации сайта.



•	Используйте по максимуму возможности микроразметки (делает сниппет более привлекательным).



•	Анализируйте показатели по страницам сайта в динамике и сравнении с другими страницами.



•	Анализируйте сниппеты вашего сайта и конкурентов в выдаче по целевым запросам.




Социальные факторы4.4

Рекомендации:

Если пользователи делятся информацией о вашем сайте в социальных сетях и сервисах, значит 
сайт им интересен. Поисковые системы учитывают этот факт при ранжировании.

•	Разместите ссылки на свои группы в социальных сетях или виджеты группы/комментариев 
(«ВКонтакте», «Одноклассники»).



•	Разместите на страницах сайта блоки социальных сетей «Поделиться».



•	Регулярно обновляйте информацию в своих группах и ссылайтесь на страницы сайта.



•	Развивайте группы, старайтесь наращивать не только число подписчиков, но и число переходов 
на ваш сайт с социальных сетей.




Мифы 

классического SEO
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Мифы классического SEO

Низкая стоимость

Гарантия результатов

Далеко не всегда стоимость SEO продвижения невысокая.

Не все зависит от SEO специалистов. Большое влияние оказывают:

Гарантировать результат не может ни одно агентство.

�� Ежемесячный платеж, действительно ниже, чем бюджет на контекстную рекламу в большинстве 
случаев. Но оценивать надо по эффективности: иногда, до достижения результатов пройти может        
от 6 до 12 месяцев. Для сезонного бизнеса в пересчете на число обращений в итоге это может 
оказаться малоэффективно.�

�� SEO сегодня — качественный контент, качественная аналитика, постоянные доработки сайта 
и эксперименты. Это не может быть дешево.

•	апдейты поисковых систем;



•	скорость реализации рекомендаций на сайте;


•	скорость индексации ресурса.



Поисковый 

маркетинг                

или классическое 

SEO?Поисковый 

маркетинг или 

классическое SEO?

Поисковый 

маркетинг или 

классическое SEO?
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Поисковый маркетинг или классическое SEO?

Включает:

Поисковый маркетинг — комплекс мероприятий, 
направленный на увеличение посещаемости сайта        
его целевой аудиторией с помощью поисковых машин.

1.	Поисковое продвижение (SEO).



2.	Контекстная реклама.



3.	Товарные агрегаторы.


4.	Представление компании и её продукции                  
на «бесплатных» сервисах поисковых систем:

•	Яндекс.Бизнес (Организации, Карты).



•	Яндекс.Кью.



•	Яндекс.Услуги.



•	Журнал Яндекс.Маркет



•	Google Мой бизнес.



•	Youtube.



•	Другие



Яндекс.Бизнес и Google Мой бизнес 6.1

Что дает*:

Добавьте на сервис свою компанию — и она появится в Поиске и на Картах соответствующей       
поисковой системы. Вы сможете привлечь больше клиентов, получать статистику и советы                                    
по развитию бизнеса.

•	показ компании при поиске по картам;



•	показ карточки компании при поиске с указанием района в запросе (не всегда);



•	один из факторов ранжирования в выдаче по целевым запросам;



•	влияние на выбор пользователя.


* Могут отличаться в зависимости от ПС



Яндекс.Кью 6.2

Что дает:

Яндекс.Кью — это сервис, где можно задавать вопросы, получать ответы от других пользователей / 
организаций, а также отвечать на их вопросы.


Ежемесячная аудитория — более 33 млн пользователей.


Ответы показываются: в результатах выдачи по целевым запросам, в самом сервисе и приложении.

•	показ ответа в выдаче поисковых систем          
по некоторым запросам;



•	формирование образа компании как 
эксперта рынка (рост доверия);



•	рост узнаваемости компании;



•	позволяет снизить загруженность 


горячей линии;



•	узнавать интересы вашей аудитории.



Дзен6.3

Что дает*:

Дзен — платформа, позволяющая компании или бренду возможность создавать полезный 
и креативный контент (статья, видео), который впоследствии может войти в рекомендуемою 
по интересам ленту пользователей.

•	показ ответа в выдаче поисковых систем по некоторым запросам;



•	рост узнаваемости продукции и компании;



•	переходы на сайт компании.

* В настоящее время принадлежит Яндекс. До конца 2022г. площадка должна перейти во «ВКонтакте».



Журнал Яндекс.Маркета6.4

Что дает:

Журнал Маркета — онлайн-сообщество 
экспертов Яндекс.Маркета

•	помогает расширить аудиторию и повысить 
узнаваемость;



•	сообщить целевой аудитории о новом товаре  
и его преимуществах;



•	ссылки в статьях ведут на страницы 
Яндекс.Маркета, где читатели могут приобрести 
товар.


! Имеет смысл размещать статью, если 
ваш товар представлен на 
Яндекс.Маркете



Заключение

Заключение

Заключение

Заключение

Заключение

Заключение

Заключение

Заключение

Заключение70



Заключение7.0

SEO – актуальный инструмент маркетинга для многих сфер бизнеса. Это работа на долгосрочную 
перспективу.
Он имеет ряд особенностей, тонкостей и негарантированный результат.



Проводить данную работу стоит. Но изначально стоит оценить целесообразность.


Нельзя ограничиваться только SEO. Для максимального достижения поставленных целей               
необходимо задействовать комплекс digital-инструментов.



migulina@techart.ru

+7 (495) 790-75-91 #141

директор практики 
интегрированного маркетинга

web.techart.ru

IT-решения и веб-разработка

promo.techart.ru

Интегрированный маркетинг и PR

research.techart.ru

Аналитика и бизнес-планирование

hr.techart.ru

Работа в «Текарт»

photo.techart.ru

Фотоагентство

design.techart.ru

Дизайн-бюро

Елена Мигулина

СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ

mailto:migulina@techart.ru
https://web.techart.ru/
https://promo.techart.ru/
https://research.techart.ru/
https://hr.techart.ru/
https://photo.techart.ru/
https://design.techart.ru/

