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Актуальность 
продвижения сообществ 
во Вконтакте



Пользователи Вконтакте
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Месячная аудитория VK выросла на 6,9% и составляет 76,9 млн пользователей.  

* Данные Mediascope Cross WEB, вся Россия, население 12+



Авторы Вконтакте
04/ 34



Какие задачи можно решить?
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С чего начать?



Личный профиль
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для продвижения личного бренда, 

т. е. конкретной персоны (дизайнера, 

маркетолога); 

для создания сообщества. 

Для чего: 

использовать обложки; 

запускать рекламу; 

Что можно: 

привлекать подписчиков путём 

добавления в друзья;  

сделать страницу закрытой. 

добавить каталог товаров 

и рекламировать их; 

Что нельзя: 

использовать виджеты 

и приложения. 



Типы сообществ
08/ 34



Публичные страницы
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Для компаний, основная цель 

которых - продавать. 

Транслировать ценности, 

новости и прочий контент 

от имени бренда/компании. 

Публиковать интересный 

и полезный контент 

по конкретной теме. 

Когда эксперту важно быть 

на связи со своей аудиторией. 

Функционал всех вариантов публичных страниц 100% идентичный.  

Отличие — вид публичной страницы по умолчанию.  



Контент - основа 
сообщества



Форматы контента
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Основной текстово-графический формат материалов в ленте. Продвигаются 

алгоритмами Вконтакте и помогают привлечь новую аудиторию. 

Посты: 

Аналог Stories в Instagram - временные публикации с фото или видео, которые 

доступны подписчикам и отображаются в ленте над остальными постами. 

Истории: 

Лето 2022 г. Осень 2022 г. 



Форматы контента
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Аналог Reels — короткие вертикальные видео развлекательного контента. 

Клипы: 

С дублированием в ленту Размещение только в клипах 



Форматы контента
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Позволяют разместить объемный текст, добавить фото по тексту, использовать 

оформление (заголовки, списки, цитаты). 

Статьи: 

Сейчас данный формат теряет популярность, его использование в большинстве 

тематик, как показывает практика, не слишком эффективно. 



Форматы контента
/ 34

Позволяют общаться с подписчиками в режиме реального времени. Могут 

использоваться при проведении мероприятий, ответах на вопросы.  

Прямые эфиры: 

Аудиоформат. Подходит для всех, кто умеет увлечь разговором.  

Подкасты: 

14



Форматы контента
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Показывается не только во Вконтакте, но и в Яндекс.Видео. Рекомендуем проводить 

базовую оптимизацию при размещении.  

Видео: 



Идеи тем для контента
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Информационный: 

чек-листы 

лайфхаки 

подборки 

советы 

вопрос - ответ 

народные методы 
(сравнение) 

поздравление 

дискуссия на актуальные темы 

тема дня / цифра дня 

воспоминания (ретрофото) 

тренды отрасли 

прогнозы 

новости индустрии 

Продуктовый: 

обзор продукта / услуги 

кейс 

процесс производства 

технологии / состав / 
комплектующие 

уход 

отзывы 

сертификаты 

сравнение 

тестирование 

акции 

информация о доставке

Корпоративный: 

компания в лицах 

компания в цифрах 

история компании 

анонсы и новости 

мероприятия 

награды и достижения 

интервью

рабочие будни 

Развлекательный: 

интересные факты 

крылатые фразы 

цитаты 

правда или ложь 

мемы 

шуточный гороскоп 

предсказание 

календарь событий 

анекдот 

плейлист 

угадай, что изображено 

найди, что скрыто

найди 5 отличий

Пользовательский:

опубликуйте фото 

напишите отзыв 

ответьте, за что цените 

посоветуйте, что улучшить 

придумайте название

применение на практике 

головоломка / ребус

тест 

конкурс 

челлендж 

голосование

квест



Визуальный контент
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ВКонтакте

Видеостоки

Сервисы оформления изображений

Приоритет — собственный контент.  

В историях и Клипах: добавление эффектов, масок. 

Фотостоки

Конструкторы

холст



Развитие сообщества: 
сервисы и механики



Сервисы автопостинга
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Встроенные возможности Вконтакте Сторонние сервисы



Дополнительные возможности сообществ
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Приложения

Способ расширить функционал сообщества.  

Установить можно не более 5 приложений. 

Некоторые можно выводить в меню.



Примеры приложений
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Персонализация



Примеры приложений
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Голосование Отзывы

Онлайн-запись Рассылки



Дополнительные возможности
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Товары Карточка товара

multimarket.pro



Парсеры аудитории
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Основные цели: 

Парсеры — это сервисы, позволяющие собирать различную информацию о 

подписчиках, сообществах и публикуемых материалах по заданным настройкам. 

подбор аудитории;

анализ тем, интересных аудитории;

анализ вовлекающих механик.

С их помощью можно решить следующие задачи: 

сократить время на сбор похожих сообществ;

собрать заинтересованную аудиторию (id пользователей);

сегментировать аудиторию;

найти смежные интересы подписчиков ;

проанализировать посты.



Церебро.Таргет
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Таргетированная реклама
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Цели: 

информирование (охваты);

подписчики;

переходы на сайт;

лидогенерация.

Таргетинги 

Социально-демографические

Географические

Временной

Активность в сообществах

Технический

Контекстный

Ретаргетинг

Look a like

От правильно выбранной аудитории зависит эффективность рекламных 

кампаний. 



Таргетированная реклама
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Таргетинг по ключевым фразам Таргетинг по группам, подобранным вручную 

Таргетинг по группам, собранным с помощью парсера 



Рекомендации по рекламе
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Цель - подписчики 

Выбираем цель «Вступление в сообщество», формат «Запись с кнопкой».

Тестирование: сегментов аудиторий, креативов в фото и видео-формате 

и их связок.

Не используйте слишком узкие аудитории, это позволит избежать высокой 

стоимости показов вашего объявления.

При использовании таргетинга по ключевым фразам рекомендуем устанавливать 

максимальный период поиска — 30 дней.

Использовать парсеры для подбора целевой аудитории.

Цель - переходы на сайт 

Устанавливайте Пиксель на сайт и настройте события на основные цели. 

Если у вас интернет-магазин с большим каталогом, то обязательно подключайте 

инструмент динамического ремаркетинга. 

Тестируйте как можно больше форматов объявлений, различных офферов 

и креативов. Не забывайте о выгорании аудитории. 

Верно определяйте изначальную цель РК.

Цель - лидогенерация 

Старайтесь заполнить форму максимально подробно: заголовок, 

описание и отдельную обложку.

Не перегружайте форму вопросами.

Настройте уведомления на администраторов сообщества.

Оперативно обрабатывайте лиды.

В самом объявлении обязательно добавляйте призыв к действию.

В самом объявлении, помимо основных преимуществ товаров/услуг, 

рекомендуем указывать «отсекающие» маркеры, которые предотвратят 

нерелевантное заполнение формы. 



Эффективные способы вовлечения 

аудитории
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вовлечение в постах;

опросы;

геймификация;

баллы за активность;

конкурсы и т.д.

Активность, проявленная пользователями в любом из этих мероприятий, 

сказывается не только на росте лояльности подписчиков к бренду, но и оказывает 

влияние на органическое продвижение сообщества на площадке. 



Опросы
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Рекомендуем выделять опрос в отдельный пост. 



Конкурсы и геймификация
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Рандомайзеры: 

Пользователи предпочитают простые механики конкурсов, например: поставь лайк, сделай 

репост, напиши комментарий, победитель будет определен методом рандома. 

Сервисы подсчета активности и геймификации: 



Пример сервиса. Activebot.ru
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Простая настройка.

Автоматизация проведения на 

стороне сервиса.

Оперативная тех.поддержка.

Низкая стоимость сервиса.

Затраты на реализацию 1-3 ч.

Конкурсы активности 

Позволяют увеличить количество взаимодействий со всеми материалами 

сообщества.

Стоимость: 200 руб/мес. 

Геймификация 

Позволяет значительно увеличить количество комментариев к 1 посту.

Стоимость: зависит от размера сообщества: от 100 до 400 рублей. 

Плюсы:

Исключить призоловов автоматически нельзя.

Нет возможности создания динамической 

обложки сообщества с изображением 

лидеров. 

Минусы:

Пример готовых игр

рост числа взаимодействий — в 10 раз;

более 1000 комментариев к игре. 

Результаты использования:



Инструменты в помощь для аналитики
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Портрет подписчика.

Реакции пользователей.

Динамика показателей.

Анализ статистики — основа эффективной работы с контентом и рекламой.

 

Статистика сообщества Вконтакте 

Что смотреть?

Корректировать контент 

и рекламную стратегию.

Что делать?

анализирует сообщества по охвату постов, вовлеченности, количеству подписчиков 

и постов;

Возможности:

Анализируют любые паблики и группы, даже если вы не являетесь 

их администратором. Можно узнать плюсы и минусы своих страниц, выявить 

преимущества конкурентов.

Сторонние сервисы

строит рейтинг постов по количеству лайков, репостов и комментариев; 

сравнивает данные разных сообществ; 

показывает, какой тип контента получает больше лайков и репостов — текст, фото 

или видео;

выяснит, какие посты больше нравятся вашей аудитории в зависимости от длины — 

короткие, средние или лонгриды;

А также, ряд других показателей.
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